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Le vélo, une filière à l’important poids symbolique pour les 
Pyrénées qui fait partie des 3 filières prioritaires accompagnées 

par l’Agence des Pyrénées
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L’Agence des Pyrénées, une fabrique à projets 
pour un développement raisonné des Pyrénées

• Un outil d’action publique créé par les deux 
Régions et les six Départements pyrénéens + 
l’Etat (le commissariat de massif des 
Pyrénées) et les stations de montagne

• Une feuille de route articulée autour de 4 
grandes missions : Développer, Promouvoir, 
Fédérer et Préserver les Pyrénées

Le vélo, un sujet à fort rayonnement qui irrigue 
l’ensemble de l’action de l’Agence

• Les Pyrénées, berceau du Tour de France : une 
image de marque qui tire la notoriété du massif 
et qui véhicule un imaginaire très fort. Une 
attente partagée et consensuelle de nos 
différents partenaires

• L’Agence est mobilisée sur la mise en tourisme 
de l’offre transverse (route des cols, 
EuroVéloroute V81, dite « VéloSud », boucles 
et ascensions, etc.) mais aussi sur la 
redynamisation d’un écosystème artisanal et 
industriel
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Les façonneurs du vélo, une démarche fédératrice issue d’un 
accompagnement collectif de l’Agence

• Une saisine directe des artisans du vélo
▪ Juin 2023 : à l’occasion d’une rencontre annuelle des acteurs de la filière vélo dans les

Pyrénées, quelques artisans interpellent l’Agence en lui demandant d’aider les entreprises
qu’ils représentent à créer de la valeur dans une approche « tourisme ».

▪ Une intuition : s’appuyer sur l’identité et les valeurs pyrénéennes pour se différencier sur un
marché en forte croissante

• La réponse proposée : un accompagnement en ingénierie de projets via la
formation-développement
▪ L’Agence mobilise une consultante-formatrice pour appuyer le collectif d’une dizaine

d’artisans (fabricants de vélo, équipementiers, etc.) à construire une vision commune et à la
décliner en actions

▪ En pratique un accompagnement étalé sur une période de six mois
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Les façonneurs du vélo, une démarche 
fédératrice en déclinaison de la dynamique 

de la Marque Pyrénées

• Un manifeste 
expliquant la raison 
d’être des 
Façonneurs de 
Vélos Pyrénéens

• De premières 
actions collectives : 
présence mutualisée 
sur certains 
évènements vélo ou 
salons

• Le prix spécial du 
jury des Trophées 
Pyreneo 2024
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Une dynamique très concrète de déclinaison de la Marque 
Pyrénées qui fait sens pour faire de l’ancrage territorial un levier 

de création de valeur

5

• La marque Pyrénées ambitionne de fédérer les 
Pyrénéens autour d’une représentation partagée 
de « leurs » montagnes et de déployer une 
stratégie d’hospitalité pour celles et ceux qui 
veulent les visiter, s’y installer, y entreprendre.

• Les façonneurs de vélo viennent, dans une 
filière, incarner cette dynamique, qui peut 
essaimer demain dans l’agriculture et 
l’agroalimentaire, le tourisme, les énergies 
renouvelables, etc.

https://marque-
pyrenees.fr/les_faconneurs_du_velo/

https://marque-pyrenees.fr/les_faconneurs_du_velo/
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Zoom sur la Marque Pyrénées
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+ d’infos sur https://marque-pyrenees.fr/

https://marque-pyrenees.fr/
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Comment renforcer le secteur secondaire en montagne? 

Leçons de l’expérience et facteurs clés de succès
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Pour les aider à se déployer et à essaimer, quelques clés :

▪ Repérer et valoriser ces pépites dans un récit articulé autour d’un autre modèle de
développement (ex : la marque Pyrénées)

▪ Accompagner leur mise en réseau, leur fédération pour les aider à se positionner ensemble
sur de nouveaux marchés

▪ Inciter les politiques publiques locales à soutenir ces acteurs à tous leurs stades de
développement

▪ Créer des espaces d’échanges / d’expérimentation et de retour sur expérience qui
s’inscrivent dans la durée (ex : la rencontre annuelle des acteurs de la filière vélo dans les
Pyrénées)

La revitalisation de l’artisanat et de la petite industrie pyrénéenne repose souvent
sur des profils très diplômés avec un bagage professionnel déjà substantiel et qui
développent une vision très militante de leur projet entrepreneurial.



Gràcies

Gracias

Thank you

Merci
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